	№
	Вопрос
	Ответ
	

	1
	Какие требования необходимо выполнять, чтобы не нарушать закон «О рекламе» при распространении смс-рекламы 
	Частью 1 статьи 18 Федерального закона «О рекламе» установлено, что распространение рекламы по сетям электросвязи, в том числе посредством использования телефонной, факсимильной, подвижной радиотелефонной связи, допускается только при условии предварительного согласия абонента или адресата на получение рекламы. При этом реклама признается распространенной без предварительного согласия абонента или адресата, если рекламораспространитель не докажет, что такое согласие было получено.  Таким образом, если нет согласия абонента или адресата такая реклама незаконна и противоречит части 1 статьи 18 Федерального закона «О рекламе».


	юридическое лицо

	2
	Имеется ли форма установленного образца для получения предварительного согласия абонента рекламных сообщений
	Согласие абонента может быть выражено в любой форме, достаточной для его идентификации и подтверждения волеизъявления на получение рекламы от конкретного рекламодателя либо рекламораспространителя. Закон «О рекламе» не определяет порядок и форму получения предварительного согласия абонента на получение рекламы по сетям электросвязи.


	юридическое лицо

	3
	Можно ли согласовать с ФАС России разработанную форму получения согласия от  абонента 
	ФАС России не определяет порядок и форму получения предварительного согласия абонента на получение рекламы по сетям электросвязи.
	юридическое лицо

	4
	Кто несет ответственность за распространение ненадлежащей смс-рекламы


	В соответствии с частями 7 и 8 статьи 38 Федерального закона «О рекламе» рекламораспространитель несет ответственность за нарушение требований, установленных статьей 18 Федерального закона «О рекламе», рекламопроизводитель несет ответственность в случае, если будет доказано, что нарушение произошло по его вине.
	

	5
	Какое наказание предусмотрено для лиц, осуществивших распространение ненадлежащей смс-рекламы.
	Мера административной ответственности за данное правонарушение со стороны рекламораспространителя установлена частью 1 статьи 14.3 КоАП РФ:
административный штраф на граждан в размере от двух тысяч до двух тысяч пятисот рублей; на должностных лиц - от четырех тысяч до двадцати тысяч рублей; на юридических лиц - от ста тысяч до пятисот тысяч рублей.


	юридическое лицо

	6
	Какая существует практика по применению демпинга по отношению к конкретному юридическому лицу либо, в общем, на рынке, при размещении рекламы. В законе о рекламе нет конкретных признаков демпинга в рекламе.
	Понятие демпинг в законодательстве о рекламе, по своему прямому определению не используется. Поэтому и конкретные признаки именно демпинга в Законе «О рекламе» вы не найдёте. Информация, содержащаяся в рекламе, должна отвечать критериям достоверности, в том числе в целях формирования у потребителя верного, истинного представления о товаре (услуге), его качестве, потребительских свойствах. Общие требования к рекламе отражены в статье 5 Федеральный закон от 13.03.2006 № 38-ФЗ "О рекламе". Именно здесь вы найдёте, что недостоверной признается реклама, которая содержит не соответствующие действительности сведения, например, о преимуществах рекламируемого товара перед находящимися в обороте товарами, которые произведены другими изготовителями или реализуются другими продавцами.

Использование в рекламе сравнительной характеристики объекта рекламирования с иными товарами, например путем употребления слов "лучший", "первый", "номер один", должно производиться с указанием конкретного критерия, по которому осуществляется сравнение и который имеет объективное подтверждение. Поэтому реклама, не сопровождаемая таким подтверждением, должна считаться недостоверной как содержащая не соответствующие действительности сведения о преимуществах рекламируемого товара перед находящимися в обороте товарами, изготовленными другими производителями или реализуемыми другими продавцами (пункт 1 части 3 статьи 5 Закона о рекламе).

Если же возникают проблемы или признаки  ценового демпинга, то следует рассматривать данный вопрос так же в плоскости Федерального закона от 26.07.2006 № 135-ФЗ "О защите конкуренции", где дано чёткое определение не только монопольно высокой цены, но и монопольно низкой цены товара (статьи 6 и 7 Закона о конкуренции).


	юридическое лицо


